
X

(ANCIENNEMENT TWITTER)

X, anciennement Twitter, est une plateforme incontournable de 

microblogging essentielle pour partager des informations en temps 

réel et ce, afin de développer son réseau et d’engager une 

audience.

Cette formation initie le participant aux pratiques clés pour optimiser son profil, 

créer des messages percutants, et utiliser les outils d'analyse pour maximiser son 

impact. Il découvrira comment tirer parti de X pour renforcer sa présence en ligne 

et bâtir une communauté autour de sa marque ou son expertise.

Ce cours propose une formation complète pour maîtriser ses fonctionnalités et 

exploiter son potentiel afin d’atteindre ses objectifs professionnels.

OBJECTIFS 

 Comprendre l’importance de X comme outil de communication 

professionnelle.

 Maîtriser les fonctionnalités essentielles de X pour une utilisation optimale.

 Créer et optimiser un profil professionnel attractif.

 Développer une stratégie de contenu engageante et pertinente.

 Utiliser les outils avancés de X pour le marketing et l’analyse de 

performance.

 Gérer efficacement les interactions et établir une relation de confiance avec 

votre audience.

 Assurer une veille efficace pour rester à jour sur les tendances et les sujets 

d’intérêt.

CONTENU 

1. Introduction à Twitter (X)

 Histoire et évolution de la plateforme

 Rôle de X dans le paysage des réseaux sociaux professionnels

2. Création et optimisation d’un profil professionnel

 Paramètres de compte et gestion de la confidentialité

 Rédaction d’une biographie percutante

 Optimisation de la photo de profil et de la bannière



3. Fonctionnalités clés de X

 Rédaction de tweets efficaces (texte, images, vidéos)

 Utilisation des hashtags et mentions pour maximiser la portée

 Programmation et planification des publications

4. Stratégie de contenu

 Identifier votre audience cible

 Développer un calendrier éditorial

 Techniques pour créer un contenu engageant

5. Interaction et gestion de la communauté

 Réponses et engagement avec votre audience

 Gestion des commentaires et des messages privés

 Réputation en ligne et gestion de crises

6. Outils avancés

 Publicités sur X : options et meilleures pratiques

 Utilisation des analytics pour mesurer l’impact

 Automatisation et utilisation des API

7. Veille et tendances

 Identifier les sujets pertinents via les tendances

 Création d’alertes et listes pour la veille sectorielle

 Utilisation de X comme outil de recherche d’informations

8. Conclusion

 Synthèse des points appris

 Plan d’action pour intégrer X dans votre stratégie professionnelle

 Session de questions-réponses et feedback


